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【内容提要】 　 中国视俄罗斯为构建人类命运共同体最主要、 最重要的战略

协作伙伴ꎮ 在中国与俄罗斯开创全面战略协作的进程中ꎬ 文化外交与政治外交、
经济外交一起被视为两国关系的三大支柱ꎮ 两国之间开展的文化外交的规模和规

格不断提升ꎬ 已步入机制化、 规范化轨道ꎮ ２０１７ 年ꎬ 在发展 “新型国际关系”
的实践中ꎬ 中俄在传媒、 文艺、 教育、 体育、 旅游、 电影等领域的合作务实有

效ꎬ 屡开新篇ꎮ 值得注意的是ꎬ 目前中俄民众间的文化亲近感与当前政治互信的

水平还存在着不小的差距ꎬ 我们有必要在各种传统外宣模式之外ꎬ 对中俄文化外

交中存在的某些局限和问题进行探索并寻求解决之道ꎮ
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２０１８ 年 ３ 月 １１ 日ꎬ 第十三届全国人民代表大会通过的宪法修正案ꎬ 将宪法

序言中 “发展同各国的外交关系和经济、 文化的交流” 修改为 “发展同各国的

外交关系和经济、 文化交流ꎬ 推动构建人类命运共同体”ꎮ 由此ꎬ 构建人类命运

共同体被法律确立为中国外交的重要内容ꎮ 人类命运共同体理念超越种族、 文

化、 国家与意识形态的界限ꎮ 推动建设人类命运共同体ꎬ 是中国领导人基于对世

界大势的准确把握而贡献的 “中国方案”ꎮ
中国视俄罗斯为构建人类命运共同体最主要、 最重要的战略协作伙伴ꎮ 中俄

关系在政治、 经济、 文化等领域的高水平运行ꎬ 是中国发展全球伙伴关系、 推进

大国协调和合作的重要体现①ꎮ 在中国与俄罗斯开创全面战略协作的进程中ꎬ 文
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化外交与政治外交、 经济外交一起被视为两国关系的三大支柱ꎮ 文化的交流与合

作成为两国整体外交和民间互动的重要组成部分ꎮ ２０００ 年中俄教文卫体委员会

的成立标志着两国人文合作机制的启动ꎬ 此后 １８ 年间ꎬ 中俄人文合作从教育、
文化、 卫生、 体育四个领域扩展到旅游、 媒体、 电影、 档案等诸多领域ꎮ 近年中

国和俄罗斯积极推行软实力战略ꎬ 两国之间开展的文化外交的规模和规格更是不

断提升ꎬ 已步入机制化、 规范化的轨道ꎮ ２０１７ 年ꎬ 在发展 “新型国际关系” 的

实践中ꎬ 中俄之间的文化外交有哪些新亮点? 呈现出何种新内涵? 为实现 “民意

相通、 文化相融”ꎬ 朝着构建 “命运共同体” 的方向迈进ꎬ 中俄模式的人文合作

又需要应对哪些挑战?

一　 中俄人文交流与合作亮点纷呈

２０１７ 年ꎬ 中俄在传媒、 文艺、 教育、 体育、 旅游、 电影等领域的合作务实

有效ꎬ 屡开新篇: 既有常规项目ꎬ 如政府主导的中俄媒体交流年、 俄罗斯文化

节、 俄罗斯电影节、 中国电影节等大型国家级活动ꎬ 以及两国著名艺术团体组织

的音乐会、 博物馆精品展、 画展等文艺交流活动ꎻ 也有一些具有突破性的合作ꎬ
如中俄合办深圳北理莫斯科大学、 两国权威媒体联手打造融媒体平台、 中国冰球

队加盟俄罗斯超级联赛等ꎻ 还有一些接地气的交流项目ꎬ 如横渡黑龙江游泳比

赛、 荧光夜跑等ꎮ 这些活动形式丰富、 精彩纷呈ꎬ 从上而下广泛接触民众ꎬ 拉动

了两国文化、 传媒、 旅游等产业之间的互动与合作ꎬ 巩固了两国关系发展的社会

民意基础ꎮ

(一) 传媒合作: 以 “中俄媒体交流年” 为主线

在中俄全面战略协作伙伴关系不断向前发展的进程中ꎬ 两国媒体发挥了重要

作用ꎮ 在中俄媒体交流年的框架下ꎬ 双方在 ２０１７ 年以主流媒体为主力军ꎬ 成功

开展活动 ２５０ 项ꎬ 俄总统办公厅第一副主任格罗莫夫称之为 “俄中两国在人文领

域最成功的合作项目ꎬ 反映出两国关系的空前水平”①ꎮ
以 “中俄头条” 为代表的新媒体合作成为中俄媒体交流的突破性进展ꎮ 由

中国国际广播电台和 “今日俄罗斯” 国际新闻通讯社联手打造的 “中俄头条”
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移动应用双语客户端 ７ 月正式上线ꎬ 两家机构集中各自的优势采编资源ꎬ 联合生

产精品内容ꎬ 打造品牌栏目ꎮ 平台整合移动应用端 ＡＰＰ、 网络平台 ＷＡＰ 端、 ＰＣ
端、 微信和 ＶＫ 等社交平台资源ꎬ 实现 “大众采集、 多种生成、 多元传播” 的融

媒体传播模式ꎮ 合作双方希望将 “中俄头条” 打造成更加开放、 便捷的双边多

功能服务平台和中俄双边资讯旗舰①ꎮ
“喀秋莎” 电视频道是俄罗斯 “第一频道” 电视台与中国中央电视台的合作

成果ꎬ 于 ２０１７ 年秋季在华开播ꎮ “喀秋莎” 台的节目资源包括 １ ５００ 部苏联和俄

罗斯电影以及其他文化类、 教育类和娱乐性节目ꎬ 为中国观众开启了一扇了解俄

罗斯文化的窗户ꎮ 该频道用俄语播出ꎬ 配有中文字幕ꎮ
在 ７ 月举行的第三届中俄媒体论坛上ꎬ 参会媒体的数量较前两届有显著增

加ꎬ 签署了 １７ 项合作协议ꎮ 与会代表普遍认为ꎬ 双方媒体在国际传播领域积极

宣介中俄合作ꎬ 树立起两国良好的大国形象ꎻ 努力宣传两国友谊ꎬ 让中俄友好理

念深入人心ꎻ 在影视出版领域ꎬ 积极挖掘了两国传统文化内涵ꎬ 制作了一大批优

秀图书和影视作品②ꎮ

(二) 旅游: 日益紧密的联系

旅游是重要的文化体验方式ꎮ 中国与俄罗斯的旅游交流始于 ２０ 世纪 ９０ 年

代ꎬ 当时是由边境贸易伴生的小规模观光休闲活动ꎮ 中苏友好的历史记忆、 丰富

的自然和人文资源等因素为两国的旅游发展打下了良好基础ꎮ 随着两国的经济发

展和政治互信水平的提高ꎬ 民间交流不断扩大ꎬ 中俄之间的旅游交往呈现出观

光、 度假、 购物相结合ꎬ 从边境游向现代化大都市、 历史名城、 海滨辐射的趋

势ꎮ ２０１２ ~ ２０１３ 年中俄共同举办 “中俄旅游年”ꎬ 不仅刺激两国之间的旅游规模

大幅增长ꎬ 丰富了两国的人文合作内容ꎬ 还开启了中国与美、 印、 韩等国互办、
共办 “旅游年” 的 “旅游外交” 进程ꎮ

在两国政府的大力推动下ꎬ 旅游活动成为双边务实合作的重要组成部分ꎮ 中

俄统计部门的数据显示ꎬ ２０１４ ~ ２０１７ 年ꎬ 中国赴俄旅游人数持续增长ꎻ 而俄罗

斯赴中国游客数量虽然在 ２０１５ 年有所下滑ꎬ 但从第二年便开始反弹ꎬ ２０１７ 年创
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下新高① (见图 １、 图 ２)ꎮ

图１　 近年来中国赴俄游客数量 (单位: 万人) 图２　 近年来俄罗斯赴华游客数量 (单位: 万人)
数据来源: 俄罗斯统计局网站ꎬ Российский статистический ежегодник ２０１７􀆰

２０１７ 年ꎬ 中俄两国互为重要的旅游客源国和旅游目的地国ꎮ 根据俄罗斯国

家统计局的资料ꎬ ２０１７ 中国访俄游客数量为 １４７􀆰 ８ 万人次ꎬ 同比上年增长 １５％ ꎻ
俄罗斯访华游客达到 ２００􀆰 ３ 万人次ꎬ 同比上年增长 ２０％ ꎮ 中国游客占俄入境外国

游客总量的 ６％ ꎬ 在客源国中总排名第三ꎬ 是俄罗斯除独联体国家外的第一大入

境客源国 (图 ３)ꎮ 中国 «２０１７ 年全年旅游市场及综合贡献数据报告» 显示ꎬ 俄

罗斯是中国的第三大入境客源国②ꎮ

图 ３　 ２０１７ 年俄罗斯旅游主要客源国结构状况 (单位: 万人)
数据来源: 俄罗斯统计局网站ꎬ Российский статистический ежегодник ２０１７􀆰

中俄双边旅游的快速发展离不开两国采取的各项有力措施ꎮ 在中国国务院发

布的 « “十三五” 旅游业发展规划» 中ꎬ “旅游外交” 被作为国家战略提出ꎬ 而

在 “一带一路” 框架下拓展与俄罗斯在内的重点国家的旅游交流ꎬ 是该规划的

重要内容ꎮ 与此同时ꎬ «俄罗斯联邦发展目标纲要 (２０１９ ~ ２０２５)» 也大力提升

旅游产业的地位和作用ꎮ 在此背景下ꎬ 两国旅游主管部门频繁互动ꎬ 连续签署备
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忘录ꎬ 在宣传展览、 旅游投资、 旅游保险、 旅游教育等方面开展了系列交流与合

作①ꎮ 俄罗斯针对中国旅游者出台了 “友好中国” (Ｃｈｉｎａ Ｆｒｉｅｎｄｌｙ) 计划ꎬ 该计

划由中俄两国专家共同制订ꎬ 涵盖俄罗斯著名旅游城市和中俄边境城市ꎮ 计划的

主要目的是为中国游客提供高质量的服务ꎬ 为此俄罗斯的旅游设施中出现不少中

国元素ꎬ 部分机场设置了中文标识和导航设备ꎬ 宾馆提供中文报刊和中文电视频

道ꎬ 饭店根据中国游客的喜好准备了中餐菜单等ꎮ ２０１７ 年俄罗斯旅游部门推出

了一系列 “红色” 主题旅游产品ꎬ 吸引了更多的中国游客②ꎮ

(三) 体育: 共同打造国家形象新符号

体育领域的交流与合作日益成为中俄文化外交的重要内容ꎮ 俄罗斯在冰雪运

动、 国际象棋、 田径等项目上的优势明显ꎬ 而中国的乒乓球、 羽毛球、 跳水等项

目位居世界前列ꎬ 双方在竞技体育领域进行相互借鉴与合作具有良好的条件ꎮ 在

北京冬奥会即将举办的背景下ꎬ 作为冰雪运动强国的俄罗斯可以向中方提供有益

的经验ꎬ 双方在这方面的合作正在加强ꎮ
俄罗斯超级冰球联赛于 ２０１８ / １９ 赛季起与中国国际文化传播中心联合推出丝

路杯超级冰球联赛 (ＳＨＬ)ꎮ 联赛从 ２０１８ / １９ 赛季起将开始在中国、 俄罗斯、 哈

萨克斯坦等国家的冰球俱乐部之间展开ꎬ 预计在 ２０２２ 年北京冬奥会时ꎬ 该联盟

将吸纳来自中国的 ８ ~ １０ 支俱乐部加入ꎬ 在全世界覆盖人群预计超过 ２０ 亿ꎮ 俄

罗斯冰球协会宣布ꎬ 除了大陆冰球联赛 (ＫＨＬ)ꎬ 协会将同时为中国球队参加俄

罗斯超级冰球联赛 (ＶＨＬ) 和俄罗斯青年冰球联赛 (ＭＨＬ) 敞开大门ꎬ 为中国

年轻运动员的发展提供了阶梯式成长路线ꎮ ２０１７ 年ꎬ 中国吉林市冰球队成为加

入俄罗斯超级冰球联赛 (ＶＨＬ) 的第二支中国冰球俱乐部③ꎮ
２０１７ 年 ８ 月ꎬ 俄罗斯体育部和中国国家体育总局共同举办了 “丝绸之路国

际汽车拉力赛”ꎮ 该项比赛历时两周ꎬ 横跨俄罗斯、 哈萨克斯坦与中国三国ꎬ 充

分推动了丝绸之路经济带的文化交流ꎬ 加强了丝路沿线城市的友谊ꎮ 本届丝绸之

路国际汽车拉力赛得到了两国企业以及全球媒体的关注ꎬ 赛事传播范围覆盖近

２００ 个国家和地区ꎮ 俄罗斯总统普京还通过俄罗斯总统府官方网站发表了对比赛

的祝愿ꎮ
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大众体育也成为双方进行合作的一个重要方向ꎬ 中俄边境地区的黑龙江省、
阿穆尔州、 伊尔库茨克州等省区利用地域优势开展了一系列大众体育交流活动ꎮ
例如ꎬ ２０１７ 年 ８ 月ꎬ 绥芬河市举办了第四届中俄体育交流大会ꎬ 中俄武术、 射

箭、 山地车的运动员和爱好者在这一平台上切磋技艺ꎬ 深化了友谊ꎮ 近年来相关

地区的体育协会、 体育企业、 旅游公司、 医疗单位在运动训练、 体育文化、 后备

人才培养等各领域一直努力深化合作ꎬ 虽然这些交流活动的影响仍目前局限在特

定的区域之间ꎬ 但随着国人对体育健身的爱好逐渐增加ꎬ 未来两国在这一领域的

合作有望增强ꎬ 体育交流能够成为联络民间感情的新纽带ꎮ

二　 交流互鉴: 如何有效培育两国民众间的文化亲近感

中俄关系近年来处于不断深化和发展的过程中ꎬ 两国在政府层面保持着高度

互信ꎬ 这为两国的文化交流与合作提供了良好的条件ꎮ 但值得注意的是ꎬ 一些数

据显示ꎬ 目前民众间的文化亲近感与当前政治互信的水平存在差距ꎬ 与官方提出

的 “文化融通” “民心融通” 的目标也有一定的距离ꎮ 一方面ꎬ 中国在俄罗斯的

国家形象美誉度持续走高ꎻ 另一方面ꎬ 促使这种局面形成的因素主要在于中国的

经济形象和政治形象带来的威望ꎬ 而非文化形象的感召ꎮ 通过解析一份在 ２０１７
年完成的关于 “俄罗斯人为什么把中国视为最有价值的伙伴” 的民调资料ꎬ 我

们可以看到ꎬ 俄民众看重中国的首要原因是 “中国是快速发展、 经济实力雄厚、
前景广阔的国家”ꎬ 其次为 “俄中经济联系密切ꎬ 贸易量大” “中国是人口众多

的大国” “中国是强国” 等因素ꎬ 文化影响力在此并未得到凸显 (图 ４)ꎮ
对待中国文化ꎬ 俄罗斯人表现出一定的接触意愿ꎬ 但被吸引和被感召的效果

不明显ꎮ 俄罗斯民意调查基金会进行过一项关于中国文化影响力的调查ꎬ 数据显

示: 在文化倾向方面ꎬ 大部分俄罗斯人对欧洲文化更感兴趣ꎬ 接受过高等教育的

人群表现更为突出 (图 ５)ꎮ 如果让俄罗斯人自由选择ꎬ 他们更愿意居住在欧洲ꎬ
而不是中国 (４９％ Ｖｓ􀆰 ２８％ )ꎬ １８ ~ ３０ 岁年龄段的青年一代对欧洲的好感尤为强

烈 (６１％ Ｖｓ􀆰 ２７％ ) (图 ６)ꎮ 在这样的背景下ꎬ 我们有必要在传统的文化外宣活

动之外思考一下中俄关系中的文化外交ꎬ 这一领域是否存在着某些局限和问题?
我们又可以从哪些方面寻求解决之道? 下面本文选取媒体传播、 文化产品输出、
青年交流等重点领域进行初步的探索ꎮ

８１
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图 ４　 俄罗斯人为什么把中国视为最有价值的伙伴

数据来源: 俄罗斯民意调查基金会 (ФОМ)ꎮ

图 ５　 文化倾向: 欧洲还是中国　 　 　 　 图 ６　 理想居住地: 欧洲还是中国

数据来源: 俄罗斯民意调查基金会 (ФОМ)ꎮ

(一) 媒体合作: 需继续深化以契合政治互信

媒体在中俄人文合作格局中发挥着渠道和桥梁的作用ꎬ 在促进文化交流、 引

导社会舆论、 营造友好环境方面担负着重要责任ꎮ ２０１７ 年ꎬ 笔者以俄罗斯主流

媒体中具有代表意义的 «俄罗斯报» «独立报» «生意人报» 作为样本观察俄罗

斯的涉华报道状况ꎬ 发现俄罗斯涉华报道整体上对中国形象、 中国在国际舞台上

的作用持肯定态度ꎬ 甚少因政治偏见与意识形态差异对中国形象进行歪曲、 贬低

和丑化ꎮ 同样ꎬ 由俄罗斯科学院与莫斯科卡内基基金会相关专家在 ２０１７ 年完成

的 “俄罗斯在中国媒体中的形象” 的调查报告也指出ꎬ 俄罗斯在中国媒体上的

９１
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形象以正面为主ꎮ
但是ꎬ 中俄专家都认为ꎬ 两国媒体涉及文化领域的报道数量较少ꎬ 而且双方

并非是对方国际问题舆论场上最重要的角色①ꎮ 针对俄罗斯涉华舆情的调查数据

显示ꎬ 相关俄罗斯媒体对美国的关注度远超中国 (图 ７)ꎮ “俄罗斯在中国媒体中

的形象” 的调查报告也指出ꎬ 中方对俄罗斯的报道并未出现 “质的飞跃”ꎬ 媒体

的报道还需要更加深入才能符合当前中俄关系的发展水平②ꎮ 有鉴于此ꎬ ２０１７ 年

７ 月举行的第三届中俄媒体论坛上ꎬ 与会代表提出ꎬ 当前双方媒体在报道和合作

中存在着改进空间ꎬ 对经贸合作和文化交流的报道还需要改善③ꎮ

图 ７　 俄罗斯有关媒体涉华和涉美报道的数据比较

数据来源: 自采ꎮ

在新媒体领域ꎬ 中俄两国的传播能力更需要强化ꎮ 以代表国家形象的外交机

构为例ꎬ 中俄外交机构在两国社交媒体上的接受度和关注度ꎬ 与两国官方宣布的

外交布局呈现分化的态势ꎮ 就中国和俄罗斯的外交机构在对方社交媒体上的影响

力水平而言ꎬ 两国并未达到在外交格局中的相应高度ꎮ 目前俄罗斯驻华使馆在新

浪微博上的粉丝数量 １７ 万ꎬ 而中国驻俄使馆在俄最大的社交媒体平台 ＶＫ 上的

受关注量仅为 ６８０ 人 (图 ８、 图 ９)ꎮ 与此形成对照的是ꎬ 一些国家运营良好的官

方账号拥有大量受众ꎬ 不仅成为传播国家形象的平台ꎬ 还成为培植价值观念和进

行文化渗透的重要工具ꎮ

０２

①

②
③

«俄罗斯在中国媒体中的形象» (２０１４ ~ ２０１６)ꎬ 俄中友好、 和平与发展委员会媒体理事会会报告ꎬ
ｈｔｔｐ: / / ｓｐｕｔｎｉｋｎｅｗｓ􀆰 ｃｎ / ｒｕｓｓｉａ＿ ｃｈｉｎａ＿ ｒｅｌａｔｉｏｎｓ / ２０１７０９１１１０２３５７２３８３ /

同上ꎮ
«第三届中俄媒体论坛在莫斯科举行»ꎬ ｈｔｔｐ: / / ｗｗｗ􀆰 ｃｈｉｎａｎｅｗｓ􀆰 ｃｏｍ / ｇｊ / ２０１７ / ０７ － ０５ / ８２６９０７８􀆰

ｓｈｔｍｌ
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图 ８　 中、 美等国驻俄使馆公众号的关注度　 　 图 ９　 俄、 美等国驻华使馆官方微博的关注度

注: 数据截至 ２０１８ 年 ３ 月 ３１ 日ꎮ

　 　 在传统媒体上保持舆情正面积极的同时ꎬ 中国相关机构也应注重利用社交媒

体ꎬ 以 “草根” 外交获取更为广泛的公众影响ꎮ 社交媒体注重互动和娱乐ꎬ 因

此中国官方机构账号的运营要切合受众需要ꎬ 在推广方式、 内容编写等方面淡化

“政府喉舌” 色彩ꎬ 提供丰富及时的内容ꎬ 避免那些过于严肃、 且政策性和指导

性太强的报道ꎮ ２０１７ 年上线的 “中俄头条” 客户端是两国合作的创新ꎬ 这一模

式将为两国提供宝贵的经验和教训ꎬ 在此基础上可提高针对俄罗斯的国际传播能

力ꎬ 切实、 有效开展文化外交ꎬ 使对华友好的社会基础会更加坚实牢靠ꎮ

(二) 文化产品: 输出方式亟待丰富

文化产品是一种承载着丰富文化内涵的商品ꎬ 不仅具有潜移默化的影响力ꎬ
还具有实用的商业价值ꎮ 在文化产品的引进和输出中ꎬ 影视文化是最常规、 也是

最引人关注的内容ꎮ 近年来中俄在影视领域的合作屡有亮点ꎬ 开办影展的宣传方

式初步形成ꎬ 建立卫星电视平台的措施也得到实践ꎬ 但两国影视产品在对方社会

的传播效果尚需提升ꎮ
“俄罗斯电影节” 和 “中国电影节” 是中俄文化外交的品牌节目ꎬ 自 ２００６

年开办以来ꎬ 已成为中国国家新闻出版广电总局和俄罗斯文化部之间合作的重要

内容ꎮ ２０１７ 年 ６ 月 “中国俄罗斯电影节” 在北京和哈尔滨开幕ꎬ ９ 月 “俄罗斯

中国电影节” 在莫斯科和叶卡捷琳堡举行ꎮ 双方各推出七部影片ꎬ 俄罗斯展演电

影为 «破冰船» «医生» «大村庄的热情» 等ꎬ 中方送展的是 «解救吾先生» «山
河故人» «杨贵妃» 等ꎮ 虽然媒体对电影节开幕式进行了报道ꎬ 演艺界人士也在采

访中进行了推荐ꎬ 但上述电影在两国媒体上的关注度整体不高ꎬ 观众对此的关注和

好评也较少ꎮ 在俄罗斯知名电影评论网站 “电影搜索 (ｋｉｎｏｐｏｉｓｋ􀆰 ｒｕ)” 上ꎬ «刺客

聂隐娘» 评分 ５􀆰 ９ꎬ ８ 条评论ꎻ «山河故人» 评分 ６􀆰 ９ꎬ ２ 条评论ꎻ «杨贵妃» 评分

６􀆰 ２ꎬ １ 条评论ꎻ «老炮儿» 评分 ６􀆰 ０ꎬ ２ 条评论ꎬ «解救吾先生» 评分 ６􀆰 ３ꎬ 无评论ꎻ

１２
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«三城记» 和 «第三种爱情» 无评分和评论记录ꎮ 在中国的 “豆瓣” 影评网站上ꎬ
俄罗斯电影 «地震» ６􀆰 ８ 分ꎬ １１７５ 条评论ꎻ «破冰船» ６􀆰 ５ 分ꎬ ４３６ 条评论ꎬ «爸爸

的早餐» ６􀆰 ６ 分ꎬ ３０８ 条评论ꎬ 其余的 «医生» «大村庄的热情» «离春天还有三

天»、 «俄罗斯之锤» 暂无评分和影评 (以上数据截至 ２０１８ 年 ３ 月 １ 日)ꎮ
从历史数据来看ꎬ 虽然存在着一些在两国观众中反响较大的影视作品ꎬ 如

«他是龙» «斯大林格勒保卫战» «十二生肖»ꎬ 以及通过中俄视频网站的灰色渠

道播出的 «战斗民族养成记» «叶卡捷琳娜大帝» «楚乔传» «甄嬛传» 等ꎬ 这

些作品在一定程度上反映了两国的历史文化和风俗人情ꎬ 有助于观众对双方社会

生活的了解ꎬ 但中俄影视作品的受众面较窄和受欢迎程度不理想的整体形势并未

因此改变ꎮ １９９７ ~ ２０１５ 年这 １８ 年间ꎬ 有 ４７ 部中国 (包括香港地区) 电影在俄

罗斯上映ꎬ 票房总计１ ７６０万美元ꎮ 如果除去 ２０１２ 年 «十二生肖» ９４０ 万美元的

票房ꎬ 中国电影总票房仅为 ８２０ 万美元ꎬ 其余 ４６ 部影片的平均票房收入仅为

１７􀆰 ８ 万美元①ꎮ 俄罗斯 “民意调查基金会” 的数据显示: 除去部分受过高等教育

的人士ꎬ 俄社会中其他教育层级的人群接触中国图书、 电影和电视节目等文化产

品的机会其实不多 (图 １０)ꎮ

图 １０　 俄罗斯人对书籍、 电影、 电视节目等中国文化产品的接触情况

数据来源: 俄罗斯民意调查基金会 (ФОМ)ꎮ

如何把电影、 电视等文艺作品真正打造为两国人民相互理解的桥梁? 也许在

官方主导的场面热闹的节庆项目之外ꎬ 还应该根据当前文化传播的特点和市场需

求进行创新ꎮ 在中国ꎬ ２０１７ 年中俄影视市场代表性事件之一是 “喀秋莎” 电视

２２

① Китайские фильмы не пользуются успехом в Россииꎬ но их прокат " возрождает" Минкультꎬ
ｈｔｔｐ: / / ｋｉｎｏｄａｔａ􀆰 ｐｒｏ / ｖｓｅ － ｏ － ｋｉｎｏ / ｏｂｚｏｒ － ｋａｓｓｏｖｙｈ － ｓｂｏｒｏｖ － ｖ － ｒｏｓｓｉｉ
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频道开播ꎮ “喀秋莎” 主要播出俄罗斯文化类节目ꎬ 但是该台与其他境外电视频

道一样ꎬ 仅进入涉外酒店电视系统ꎬ 并非面对中国普通民众ꎬ 其影响力暂时难以

测评ꎮ 在俄罗斯ꎬ 电视台正式播出的中国电视剧数年来寥寥无几ꎮ 但有意思的

是ꎬ 官方推动的影视宣传之外ꎬ 网络上的各种 “字幕组” 成了传播文化的新生

力量ꎮ 他们跟踪新片ꎬ 发布资讯ꎬ 自发地进行翻译和上传ꎮ 中俄两国流行的电视

剧、 电影被他们 “搬运” 上网ꎬ 吸引着越来越多的普通民众ꎬ 针对这些剧目的

评论远远高于官方渠道推荐的产品ꎮ 许多网友表示ꎬ 通过字幕组作品更好地了解

了中国和俄罗斯的悠久历史、 精深文化、 自然风光、 社会生活ꎮ 目前ꎬ 字幕组的

运营形式仍游走于灰色地带ꎬ 既不规范也不稳定ꎬ 且内容良莠不齐ꎬ 并不值得提

倡ꎬ 但他们的工作确实为中俄之间的文化传播提供了一种补充ꎮ 未来我国的文化

产品的输出ꎬ 不仅要继续运用 “到国外去演出” “到国外影院播放中国电影” 等

模式ꎬ 还要充分利用互联网和新媒体的渠道ꎬ 研究俄罗斯受众的心理和特点ꎬ 在

传播内容和传播方式上贴近俄罗斯受众的兴趣和需求ꎬ 增加针对性和亲和力ꎬ 更

好地增进两国人民的相互理解和认知ꎮ

(三) 民心相通: 中俄青年如何担当

２０１４ 年 ３ 月 ２９ 日ꎬ 习近平主席在 “中俄青年友好交流年” 开幕式的贺词中

指出ꎬ “青年是国家的未来ꎬ 是中俄关系和中俄两国人民友谊的未来ꎮ 希望两国

青年与时代同步ꎬ 顺应中俄全面战略协作伙伴关系发展大势ꎬ 把自己的梦想融入

推动中俄两国共同发展、 共同繁荣的事业中来ꎬ 为中俄两国和两国人民的友好事

业和美好未来作出积极贡献ꎮ” 近年来中俄青年在各领域的交流不断扩大ꎬ
２０１４ ~ ２０１５ 青年交流年更是掀起了合作发展的小高潮ꎬ 在此框架下举办的多项

活动向两国青年提供了增进了解的机会ꎮ
教育交流是青年活动的重要内容ꎮ 中俄政府不断采取措施ꎬ 支持和鼓励更多

本国学生到对方国家留学ꎬ 通过国家公派、 校际合作以及自费留学等渠道的留学

人员数量在不断上升ꎮ 按照教育部门的计划ꎬ ２０２０ 年双方留学人数将增至 １０ 万

人①ꎮ 不过ꎬ 从目前中俄两国学生的留学状况来看ꎬ 中国和俄罗斯对对方国家学

生的吸引力近年来虽在上升ꎬ 但并未进入留学目的地的第一梯队ꎮ 中国相关留学

机构发布的 «２０１７ ~ ２０１８ 留学白皮书» 显示: 中国学生出国留学的主要目的地

３２

① «中俄两国教育合作不断深入ꎬ 双方留学生超过 ７ 万人»ꎬ ｈｔｔｐ: / / ｎｅｗｓ􀆰 ｃｒｉ􀆰 ｃｎ / ２０１７０６ ３０ / ６７ｆ７８１ｄ０ －
１８７ｄ － ｃｄｆｃ － ３ｄ１８ － ４２９３ｂ４ａ８ｃｃ２４􀆰 ｈｔｍｌ
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是美国、 英国、 加拿大、 澳大利亚ꎬ 其占比为 ７０％ ①ꎮ 俄罗斯留学机构所做的关

于出国留学目的地的调查显示ꎬ 近期大学生留学的主要方向也是美国、 德国、 英

国等传统教育强国②ꎮ 上述国家吸引学生的主要因素是优质教学资源ꎬ 全球

ＴＯＰ１００ 的名校大都集中于兹ꎬ 而中国和俄罗斯在这方面的竞争力稍显不足ꎮ 如

果从交通便利、 文化和语言的熟悉度、 学费等因素进行权衡ꎬ 中国学生青睐的是

邻近的日本、 韩国ꎬ 俄罗斯青年喜欢捷克、 波兰等中东欧国家ꎬ 可见双方在这一

层面的竞争优势也不明显ꎮ 中国青年不仅对留学俄罗斯兴趣不高ꎬ 对赴俄游览也

不热情ꎮ 俄罗斯统计数据显示ꎬ 中俄间最热门的红色旅游主要针对群体是中老年

旅客ꎬ 目前 ７０％多的中国游客是 ５０ 岁以上的老年人ꎮ 将来如何增加年轻人的游

览热情ꎬ 成了两国旅游界共同关注的问题之一③ꎮ
文学作品在两国青年中的影响如何? 由中国国际广播电台和 «俄罗斯报»

联合进行的 “中俄百万青年网上交流” 的报告承认ꎬ 参与投票的俄罗斯网友数

量相对较少ꎬ 这真实反映了俄罗斯青年对中国文学的不熟悉程度ꎮ 数据显示ꎬ 中

俄青年能数得上来的文学作品仍是经典名著ꎬ 如 «孙子兵法» «道德经» «红楼

梦» «钢铁是怎样炼成的» «变色龙» «安娜􀅰卡列尼娜» 等④ꎮ 这一榜单缺少反

映两国当代社会生活和具有鲜明时代特征的文学作品ꎬ 也缺少流行的青春文学和

网络文学代表作ꎮ
如何让中俄友好的接力棒在青年一代中传递ꎬ 是两国政府面向未来战略中的

重大任务ꎮ 我们看到ꎬ 随着中俄高校合作办学的广度和深度不断拓展ꎬ 两国教育

合作有望迈入新的发展时期ꎬ 这也为培育未来的文化亲近感打下基础ꎮ 莫斯科大

学与北京理工大学合作创办的深圳北理莫斯科大学于 ２０１７ 年 ９ 月正式招收新生ꎬ
这是两国间首个具有独立法人资格的合作办学机构ꎮ 不同于上海合作组织大学和

金砖国家大学的非实体合作网络ꎬ 北理大学是第一所中俄合作的实体大学ꎮ 该项

目被列入 ２０１７ 年 «中俄关于进一步深化全面战略协作伙伴关系的联合声明» 中

的重点人文交流项目ꎮ 北理大学如果成功ꎬ 其经验将极大地促进两国教育合作ꎬ
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双方高校对青年人的吸引力和竞争力未来将不断提高ꎮ
当前青年一代获取资讯、 认知世界的途径和来源主要是网络和新媒体ꎬ 中俄

之间的文化外交也要符合青年的认知特点和时代的需求ꎮ 在新时代的青年人文交

流中ꎬ 传统的 “人际传播” “节庆宣传” 等形态在信息获取广度和深度方面已经

被网络超越ꎮ 双方在举办大型文化活动的同时ꎬ 可以考虑开拓对外传播的新渠

道ꎬ 利用视频网站、 网络小说网站和新媒体平台传播中国的信息ꎮ 例如ꎬ 我们可

以利用类似 “集体翻译系统” ( ｔｌ􀆰 ｒｕｌａｔｅ􀆰 ｒｕ) 这样的网站推介中国小说ꎮ 该网站

发布的中国小说受到了俄罗斯青年的欢迎ꎮ 由于缺乏汉译俄人才ꎬ 大部分内容大

都从英语转译为俄语ꎮ 我国的外宣部门可以有针对性地推出一些作品进行翻译ꎬ
利用网络文学平台传播ꎬ 以潜移默化地影响俄罗斯青年ꎮ

三　 深化中俄文化外交ꎬ 谱写 “命运共同体” 篇章

２０１７ 年 ９ 月ꎬ 时任国务院副总理、 中俄人文合作委员会中方主席刘延东在中

俄人文合作委员会第十八次会议上对委员会的工作给予了肯定ꎮ 她认为ꎬ 各领域

人文合作成果丰硕、 精彩纷呈ꎻ 这些活动增进人民友谊、 推动交流互鉴ꎬ 服务了

两国关系大局①ꎮ ２０１８ 年ꎬ 中俄交流的主题是 “地方合作交流”ꎬ 在新主题、 新

背景下的中俄人文合作与交流ꎬ 将充分汲取 “国家年” “文化年” “媒体交流年”
“文化节” 等活动的经验ꎬ 巩固睦邻友好的坚实基础ꎬ 进入更加成熟、 稳定、 深

入的新阶段ꎬ 进一步丰富中俄全面战略协作伙伴关系的内涵ꎮ
(１) 既要从国家层面组织各类活动ꎬ 更要开发地方潜能ꎬ 丰富人文合作的

层次ꎮ ２０１７ 年的 “中俄文化大集” “中俄体育交流大会” 等活动在这方面提供了

有益的经验ꎮ ３００ 名中俄游泳爱好者横渡黑龙江ꎬ 上百位艺术家参加东宁市的

“２０１７ 小江南之春” 中俄民族音乐会ꎬ 万余名中俄夜跑爱好者参加荧光夜跑ꎬ 全

城狂欢的花车巡游、 篝火晚会和市民艺术节ꎬ 爱辉区中俄冰雪季等活动充分发挥

地缘优势ꎬ 广泛调动了两国群众的参与热情②ꎮ 在 ２０１８ “地区交流年” 活动中ꎬ
依托地理之便的哈尔滨、 黑河、 东宁等城市ꎬ 将继续成为中俄人文交流的窗口地

区ꎮ 但是ꎬ “地区交流” 的范围不仅局限于边境地区和中心城市ꎬ 还将覆盖和造
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福更广阔的区域ꎬ 真正让活动热在基层、 热在民间ꎮ
(２) 开展接地气的文化活动ꎬ 注重高雅艺术与大众娱乐的有机结合ꎮ 中俄

人文合作近年来突破了常规性的高雅艺术展演的范围ꎬ 在大众娱乐方面也开展了

广泛交流ꎮ ２０１７ 年 ７ 月ꎬ 在莫斯科最繁华的地段之一———中央区革命广场上ꎬ 精

彩纷呈的北京地坛庙会拉开序幕ꎬ 众多极具特色的中国非物质文化遗产和民俗手

工艺项目集体亮相ꎬ 为当地民众献上了一份珍贵的文化大礼ꎮ 庙会这种既有意义

又接地气的文化推广活动为莫斯科民众提供了一个了解中国非遗传承和民俗文化

的绝好机会①ꎮ 国之交在于民相亲ꎮ ２０１８ 年的中俄人文交流ꎬ 将继续提升普通民

众对两国日常生活方式和风俗人情的了解ꎬ 进一步夯实友好的民意基础ꎮ
(３) 旅游成为国交民亲的催化剂ꎮ 俄罗斯从 ２０１３ 年开始推出针对中国游客

的 “红色旅游” 系列线路ꎬ 吸引中国人赴俄找寻红色印记、 参观革命名人的故

居、 回忆两党合作和中苏友好的历史等等ꎮ 这一旅游线路对中国游客产生了很大

的吸引力ꎮ ２０１８ 年中俄旅游合作将凸显 “地区” 特色ꎬ 深度开发两国旅游市场ꎬ
扩大旅游投资ꎮ 在层次上ꎬ 国家级层面交流合作继续发挥指导作用ꎬ 而各省、
市、 自治区与俄联邦主体的合作也将大力推进ꎮ 在地理范围上ꎬ 从边境游向内地

和沿海延伸ꎬ 在热门的边境口岸、 俄中央旅游带、 中国北方五省、 三亚等地区之

外ꎬ 开发更多的旅游景点和旅游线路ꎮ 在产品策划和营销策划方面ꎬ 整合多种资

源ꎬ 针对两国旅游者的旅游习惯和偏好进行规划ꎬ 在原有的俄罗斯红色旅游、 中国

海滨度假游等优势产品的基础上ꎬ 配套开发新的旅游产品ꎮ 此外ꎬ 两国还可以就规

范两国间旅游政策、 建设跨境基础设施、 协调服务标准等问题进行探索和协作ꎮ
文化外交的成果往往是隐形的和长期的ꎬ 其效果的产生需要经历一个复杂的

社会过程ꎮ 毋庸置疑ꎬ 中俄自 １９９６ 年建立战略协作伙伴关系以来ꎬ 政治互信不

断深化ꎬ 人文交流蓬勃开展ꎬ 取得了大量成果ꎮ 政府间签署大量文化合作协议ꎬ
在国家层面进行文化外交的议程设置ꎬ 为两国社会各阶层民众创造接触和借鉴的

机会ꎬ 为中俄全面战略协作伙伴关系打造了民意基础ꎮ 在建设 “中俄命运共同

体” 的探索中ꎬ “文化相融、 民心相通” 正是两国发展战略有效对接的基石ꎮ 站

在新的历史起点上ꎬ 中俄人文合作的前契合点将更多ꎬ 前景将更加广阔ꎮ
(责任编辑　 李中海)
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